Expert em fotopublicidade, Richard Cheles pretende mostrar ao vivo como fazer esta foto no evento Vivéncia com Fotografe

GUIA PARA SOBREVIVER NO MERCADO DE
fotografia publicitaria

O fotografo Richard Cheles, que estara no evento Vivéncia com
Fotografe, fala sobre como superar 0s desafios no mercado de
publicidade e mostra alternativas para driblar tempos de crise

POR LIVIA CAPELI

m segmento sofreu mais do que os
outros quando a era digital na fotogra-
fia se consolidou: o publicitario. Gran-
des nomes da area, que outrora eram
pagos a peso de ouro, viram os traba-
lhos minguarem e os valores de re-
muneracao baixarem radicalmente. Muitos
estudios fecharam, cameras de médio for-
mato da era do filme (como a icnica Hassel-
blad) passaram a decorar prateleiras de lojas
de equipamentos usados a precos convidati-
vos e o glamour do setor virou fumaca. Adi-
cionando a isso a atual crise na economia, a
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vida de um fotografo publicitario virou um su-
plicio. Mas ha excecoes. Uma delas é Richard
Cheles, fotdgrafo autodidata com 14 anos
de experiéncia na area e que recentemen-
te inaugurou um novo estudio, com 400 m?,
em Sao Caetano do Sul, na Grande Sao Pau-
lo. Cheles, 37 anos, diz que ainda existe bas-
tante trabalho no mercado. Entretanto, os or-
camentos vém sofrendo uma forte reducao.
Ha muitos profissionais disputando o mesmo
espaco, fazendo com que o cliente busque os
que oferecem preco mais atrativo.

“De fevereiro de 2017 em diante perce-

Cheles, que ja foi designer grafico, esta no mercado de fotografia ha 14 anos e da dicas de estratégias contra a crise
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